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Resumen

El sector turistico, como sector clave de la economia del Uruguay que, en 2018, aporté 8 %
al Producto Interno Bruto, 6,5 % al total de puestos de trabajo, 19 % a las exportaciones
totales y 44 % a las de servicios, requiere indicadores de rentabilidad y de competitivi-
dad, para la mejor toma de decisiones de operadores piblicos y privados. Este tipo de
indicadores no se elaboran a nivel oficial, pero existen antecedentes en la Facultad de
Ciencias Econémicas, en el marco de Proyectos de investigacion de la Comisién Sectorial
de Investigacién Cientifica de la Universidad de la Reptblica, de los anos 2008 y 2011, en
los cuales se disend una metodologia para la construccion del Indice de Precios al Con-
sumo Turistico (IPCTur) del Tipo de Cambio Real Turistico (TCRTur) con Argentina,
con Brasil y con la regién, los cuales fueron calculados se pueden definir como indicadores
de rentabilidad y competitividad respectivamente. A partir de las series de ambos indi-
cadores para el periodo enero de 2000 a diciembre de 2011, en base a esa metodologia y
luego de una revisién de antecedentes en la tematica, se llevo a cabo la actualizacion de
los indicadores de precios y tipo de cambio, desde enero de 2012 hasta junio de 2018. Ob-
tenidos y consistenciados los datos necesarios para los indices, se realizé el cdlculo de los
indicadores mensuales [IPCTur e ITCRTur para los tres paises y, en el caso del ITCRTur,
el Regional, con frecuencia trimestral, para el periodo enero de 2000 a junio de 2018.
Se pretende mantener actualizada la metodologia de elaboracién de estos indicadores y
calcularlos para el periodo enero 2012 a junio de 2018. Los resultados obtenidos indican
que, comparativamente, los indices de precios de consumo turistico para los tres paises
evidencian paridad hasta 2010 y, a partir de 2011, la tendencia creciente de los precios
en Argentina, muy por encima de los de Brasil, y Uruguay, con un salto de magnitud
desde 2015 en adelante. Analizando la evolucién de los Tipos de Cambio Reales Turisticos
de Uruguay con Argentina y con Brasil, se aprecia que la competitividad del Uruguay
con Argentina es menor que con Brasil a partir del 2002, manteniéndose esta diferencia
a lo largo de todo el periodo analizado. En cuanto al indice de competitividad regional,
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entre enero de 2000 y junio de 2018, se evidencia una tendencia decreciente, con caidas
sustantivas en el segundo trimestre de 2002, primer trimestre de 2009, tercer trimestre de
2013 y todo el 2014 y en el primer semestre de 2018; se dan algunos picos de crecimiento,
en segundo trimestre de 2003, cuarto trimestre de 2010 y segundo trimestre de 2016, pero
con valores muy por debajo de los alcanzados en los anos 2000 y 2014

Palabras clave:Indices de precios, competitividad, tipo de cambio real, turismo.

Cédigos JEL: J21, L83, Z31

Abstract

The tourism sector, is a key sector of the Uruguayan economy. In 2018, contributed 8
These kind of indicators are not officially elaborated. However, there here is a recent
history of calculating this type of index at the Faculty of Economic Sciences, within the
framework of research projects of the Sectoral Commission for Scientific Research of the
University of the Republic. In these projects was defined a methodology for the construc-
tion of the Tourism Consumer Price Index (IPCTur) and for the Real Tourist Exchange
Rate (TCRTur) with Argentina, Brazil and the region. Applying that methodolgy these
indicators were calculated in 2008 and 2011, as profitability indicators and competitiveness
respectively.

Based on the series of both indicators for the period January 2000 to December 2011,
applying this methodology and after a background review on the subject, the updating of
the price and exchange rate indicators was carried out , from January 2012 to June 2018.
Obtained and consolidated the necessary data for the indicators, the calculation of the
monthly IPCTur and I'TCRTur was carried out for the three countries and, in the case
of the ITCRTur, the Regional, with quarterly frequency, for the period January 2000 to
June 2018. The purpose of the present work is to keep the methodology of both indexes
updated and to calculate them from January 2012 to June 2018.

The results obtained indicate that, comparatively, the tourist consumption price indexes
for the three countries show parity until 2010 and, from 2011, the increasing trend of prices
in Argentina, well above those of Brazil, and Uruguay, with a jump in magnitude from
2015 onwards. Analyzing the evolution of the Real Tourist Exchange Rates of Uruguay
with Argentina and with Brazil, it can be seen that Uruguay’s competitiveness with
Argentina is less than with Brazil as of 2002, maintaining this difference throughout the
entire period analyzed.

Keywords:Competitiveness, price indexes,real exchange rate, tourism.
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1 INTRODUCCION

El presente documento forma parte de la investigacién realizada en el marco del
Proyecto CSIC Modalidad 2 “La demanda turistica de Uruguay: caracterizacién, analisis
y proyecciones”. El mismo fue llevado a cabo en la Facultad de Ciencias Econdmicas de
la Universidad de la Republica, entre marzo de 2018 y agosto de 2019 y su objetivo
general era profundizar el andlisis cuantitativo sobre la demanda de turismo. En
particular, se aplican técnicas de Andlisis Multivariado de Datos para una mejor
caracterizacidon del turismo receptivo a Uruguay y se elaboran modelos de demanda
para las provincias de Buenos Aires y de Santa Fe de Argentina y los estados de Rio
Grande del Sur y San Pablo de Brasil, identificadas como las principales provincias y
estados de los paises emisores de turismo a Uruguay. Para estos modelos se requieren
una serie de variables, entre ellas el indice de Precios al Consumo Turistico (IPCTur) y el
Tipo de Cambio Real Turistico (TCRTur) con Argentina, con Brasil y con la regién.

Se entiende que el IPCTur, como deflactor de precios especifico para la actividad
turistica, se aproxima a la rentabilidad de la misma y el TCRTur a la competitividad
turistica de Uruguay en comparacién con los dos paises vecinos, principales emisores
de visitantes a Uruguay. Es por ello, que estos indices, mas alla de su aplicacién en
otras técnicas que permitan mejorar la caracterizacion del turismo receptivo,
constituyen en si mismos en indicadores de rentabilidad y competitividad del sector.

A pesar de la importancia econdmica del turismo en Uruguay, no se cuenta con
indicadores oficiales de la rentabilidad y competitividad del sector. Sin embargo, hay
antecedentes de estos indices en investigaciones académicas realizadas en la Facultad
de Ciencias Econémicas, en el marco de Proyectos de investigacion de la Comisién
Sectorial de Investigaciéon Cientifica de la Universidad de la Republica, para los afos
2008 y 2011. Se pretende mantener actualizada la metodologia de elaboracion de
estos indicadores y calcularlos para el periodo enero 2012 a junio de 2018.

Se procede entonces a la actualizacién de los indices de Precios al Consumo Turistico
(IPCTur) y del Tipo de Cambio Real Turistico (TCRTur) con Argentina, con Brasil y con la
regidon, dada la relevancia que Argentina y Brasil tienen en el turismo receptivo de
Uruguay. Para ello, se realizan una serie actividades, sujetas, parcialmente, a la
metodologia aplicada en trabajos realizados en el marco de dos Proyectos anteriores
(de los afios 2008 y 2011), de los cuales se dispone de estos indicadores hasta
diciembre de 2011.

Luego de una revisién de antecedentes y metodologia de este tipo de indicadores, se
realiza la bUsqueda y sistematizacién de las bases de datos necesarias para cada
indice, desde enero de 2012 a junio de 2018 y se calculan los indicadores mensuales
IPCTur e ITCRTur para los tres paises y en el caso del ITCRTur, el Regional.



Para llevar a cabo la tarea de recoleccién de datos, tanto a nivel nacional como
internacional, se tuvo presente la limitante de la disponibilidad de informacién y la
diferencia en las metodologias aplicadas en Argentina y Brasil para construir los indices
de precios respectivos.



2 ANTECEDENTES DE LA ELABORACION DEL iNDICE DE PRECIOS TURISTICOS Y
DEL TIPO DE CAMBIO REAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

Desde la Organizacién Mundial del Turismo se plantea que no solo los precios en el
lugar de destino afectan las decisiones del consumidor, sino también los precios en el
lugar de origen. Son varios los autores que indican su utilizacién en las estimaciones de
modelos de demanda y las correspondientes proyecciones de flujos de visitantes,
siendo uno de los mas relevantes el trabajo de Espasa et al. (1993), que sirvié de base
para muchas investigaciones posteriores. En Uruguay, los trabajos de Robano (2000),
Mantero et al. (2004), Altmark et al. (2012) y Dominguez (2014) buscan determinar la
demanda turistica con foco en lo internacional y particularmente en lo regional,
considerando los precios como uno de los factores explicativos.

El calculo de indices de precios de turismo ha permitido una serie de investigaciones
gue se centran en la comparacidon entre regiones y/o paises, lo que permite la
elaboracién de indices de Paridad de Poder de Compra o indices de Competitividad de
turismo (ajustados por el tipo de cambio). En Dwyer et al (2000) se construyen indices
en base a costos de desplazamiento y de viaje, que permiten analizar la competitividad
de 19 destinos.

Un indice de Precios Turisticos se puede construir desde el punto de vista de la
demanda (el precio que pagan los consumidores, en este caso los visitantes) y/o desde
el punto de vista de la oferta (el precio que obtiene el empresario turistico).

El caso espafol es un ejemplo de estas dos perspectivas: por un lado, se calcula el
indice para el sub rubro Turismo y Hoteleria, dentro del indice de Precios al Consumo
(IPC), desde la perspectiva de la demanda, que considera la evolucién temporal del
nivel de precios de bienes y servicios de consumo pagados por los hogares residentes
(incluyendo el servicio de alojamiento hotelero). El IPC base 2016 es un indicador que
elabora mensualmente por parte de Instituto Nacional de Estadistica de Espafia; para
su calculo se utiliza la férmula de Laspeyres, encadenado con una estructura de
ponderaciones que se actualizan afio a afio. Por otro lado, se elabora el indice de
Precios Hoteleros (IPH), extendido a otros tipos de alojamiento (camping, apartamentos
y alojamientos de turismo rural), desde la 6ptica de la oferta, el cual mide la evolucién
de los precios percibidos por los empresarios, considerando la totalidad de los clientes,
no sélo los hogares residentes. El IPH es una investigacion mensual que lleva adelante
el Instituto Nacional de Estadistica de Espafia desde el afo 2000, y para su obtencién
se utiliza la Encuesta de Ocupacién Hotelera (EOH) que abarca a 8.500
establecimientos en verano y a 6.000 en invierno, a los que se les envia un
cuestionario. La férmula de calculo del indicador, con base 2008, es la de un indice
Laspeyres encadenado, utilizando medias geométricas simples para agregar los precios
de los establecimientos y calculando ponderaciones distintas para cada mes.

La isla de Macao en Asia, cuenta con un indicador que mide los cambios de los precios
de bienes y servicios consumidos por los visitantes, elaborado por el Statistics and



Census Service (DSEC), es decir con perspectiva de la demanda. A partir de una
encuesta de gastos realizada a los visitantes, se elabora una canasta de bienes y
servicios con 89 items agrupados en 8 sub rubros - alojamiento, restauracién,
transporte y comunicaciones, entretenimiento y cultura y medicinas y bienes
personales-, ponderados de acuerdo al peso de cada uno en el total del gasto. Cada
trimestre se recoge informacién de 125 locales destinados a la venta de estos bienes y
servicios y se elabora un indice utilizando la férmula de Laspeyres, con base 1999/2000
y periodicidad trimestral.

El indice de precios de viaje de Ontario (TPl) fue elaborado por el Ontario Ministry of
Tourism durante el periodo 1998-2008, con base 2002 y periodicidad trimestral. Es otro
indicador que considera la perspectiva de la demanda, midiendo la tasa de inflacién del
costo de la compra de bienes y servicios relacionados con el viaje en Ontario, por
ejemplo, alojamiento, transporte, alimentos y bebidas, recreacién, comercio minorista,
etc. Se basa en los componentes del indice de Precios al Consumidor (IPC) de Ontario,
publicados por Statistics Canada, relacionados con los viajes, los cuales se ponderan y
agregan por sus proporciones en el gasto total en turismo en Ontario.

Bogota, en una serie de estudios turisticos que se enmarcan en el “Observatorio de
Turismo de Bogotd” de la Alcaldia de Bogotd, en convenio con el Centro de
Investigaciones para el Desarrollo, de la Universidad Nacional de Colombia - Facultad
de Economia, elaboré un indice de precios desde la dptica de la demanda usando como
base para su célculo la informacién de precios de bienes y servicios del indice de
Precios del Consumidor y ajustando los precios de alojamiento con la informacién de
tarifas hoteleras. Toma como referencia la lista de categorias productos caracteristicos
y conexos al turismo elaborada por la OMT, utilizando para reponderar, la encuesta de
gasto en turismo interno, considerando el patrén de gastos de los turistas en Bogota.
En este estudio se presentd una serie mensual que va desde enero de 2005 hasta julio
del 2013.

Respecto al caso uruguayo, en el afio 2008 a través de un Proyecto CSIC de Vinculacién
con el Sector Productivo (modalidad 2), con el apoyo de la Federacién Uruguaya de
Empleados de Comercio y Servicios (FUECyS) en la FCEA se elabor6 el indice de Precios
al Consumo Turistico y el indice de Tipo de Cambio Real Turistico para Uruguay, Brasil y
Argentina. Son estos los primeros indicadores sobre la competitividad de la actividad
turistica que se dispone para Uruguay.

En 2011, mediante un nuevo Proyecto CSIC de Vinculacion con el Sector Productivo
(modalidad 2) del Illamado 2010), denominado “Andlisis de los determinantes
econdmicos de la actividad turistica en Uruguay”, con el apoyo de la Camara Uruguaya
de Turismo (CUT, se actualizaron dichos indicadores hasta diciembre de 2011. Estos
indicadores fueron aplicados en distintos trabajos cuyo objetivo era estimar los
determinantes de la demanda turistica de Argentina y Brasil en Uruguay. En particular,
en Altmark et al. (2012), a través de una metodologia de cointegracién, se encuentran
relaciones de largo plazo entre el gasto turistico en Uruguay, los ingresos de esos
paises emisores y el tipo de cambio real turistico de Uruguay con Argentina y Brasil.



3 METODOLOGIA

En primer lugar, se procede a la revision metodoldgica sobre indices de Precios y de
Tipo de Cambio Real. Las metodologias de los indices de Precios de Uruguay, Argentina
y Brasil, que constituyen el insumo bésico para la elaboracién de un indice de precios
turisticos (IPCTur). También se revisan las metodologias de construccién de Tipo de
Cambio Real y la blsqueda de informacién sobre elaboracién de indices de Precios
especificos de la Actividad Turistica en diversos paises.

En segundo lugar, se realiza la busqueda y sistematizacién de las bases de datos
necesarias para cada indice, desde enero de 2012 a junio de 2018.

Para los indices de precios de consumo turisticos (IPCTur) se considera la situacién en
cada uno de los paises implicados. Para el indice Precios al Consumo de Uruguay, se
utilizé la nueva Canasta de Bienes y Servicios Turisticos para Uruguay, elaborada en
base a la Canasta de Bienes y Servicios de los distintos indices de Precios y a la lista de
Productos Especificos del Turismo, considerando el IPC vigente a partir de enero 2011
elaborado por el INE (base diciembre 2010) y se procedié a su actualizacién. En el caso
de Argentina, dadas las dificultades que se conocieron acerca del IPC del Gran Buenos
Aires elaborado por el INDEC, se optdé por trabajar con el IPC de San Luis y con el IPC de
cobertura nacional del INDEC. Para el caso de Brasil, dado el cambio de afo base, se
procedié a la reponderacién de los bienes y servicios de la Canasta Turistica de Brasil.
Con estos elementos se procedié el célculo de los indices de precios de consumo
turisticos (IPCTur) para Uruguay, Argentina y Brasil, con y sin alojamiento.

Una vez obtenidos los IPCTur, se procede a la elaboracién de indices de Tipo de Cambio
Real Turistico (ITCRTur) para el mismo periodo (enero 2000 a junio 2018). Se realiza el
célculo de los indices de Tipo de Cambio Real Turistico con Argentina y Brasil en base a
los indices de Precios de Consumo Turisticos respectivos y también se calcula un indice
de Tipo de Cambio Real Turistico regional, en base a los indices anteriores y utilizando
como ponderadores el peso del gasto turistico que realizan en Uruguay los visitantes de
Argentina y Brasil.

Se detalla a continuacién el procedimiento de actualizacién de los indice de precios al
consumo turistico (IPCTur) y de los indices de Tipo de Cambio Real Turistico (ITCRTur)
hasta junio de 2018, lo cual fue realizado a partir de las series de todos los indicadores
entre enero de 2000 y junio de 2011, calculados en el Proyecto CSIC 2010 "Anélisis de
los determinantes econdmicos de la actividad turistica en Uruguay”.

Todos los indices de precios son mensuales y tienen base enero de 2000. Dada la
disponibilidad del dato de gasto, informacién necesaria para la ponderacién de los
paises en el indice de Tipo de Cambio Real Turistico Regional, este indicador es de
frecuencia trimestral y con base en el primer trimestre de 2000. Para cada indicador se
sefala la fuente de los datos utilizados.

INDICES DE PRECIOS

indice de Precios al Consumo Turistico para Uruguay - IPCTur



La fuente de datos es el Instituto Nacional de Estadistica (INE).

Se tom¢ la serie hasta junio 2011, y se actualiz6 el indice a junio 2018, siguiendo el
procedimiento utilizado en el proyecto CSIC 2011, que consistié en utilizar la serie
disponible hasta diciembre 2010, elaborar una nueva canasta, calcular nuevos
ponderadores para 4 rubros: Restaurantes, cafés y establecimientos similares, Servicios
culturales, Paquetes turisticos y Servicios de alojamiento, para luego actualizar las
series para atras.

Para empalmar la serie desde junio 2011 a junio 2018, se realiza un IPCTUR auxiliar, a
partir de los datos del IPC del INE, multiplicados por el ponderador correspondiente.

Por Ultimo, sabiendo que el dato a diciembre de 2010 es 100 (por el cambio de base del
INE), se calcula la variacién del IPCTUR auxiliar entre junio 2011 y junio 2018 y se le
aplica esta variacién al IPCTUR “real” sucesivamente.

indice de Precios al Consumo Turistico para Argentina - IPCTurARG

Las fuentes de datos son: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, Republica
Argentina, y Direccidon Provincial de Estadistica y Censos de San Luis, Gobierno de la
Provincia de San Luis.

Para el calculo del IPCTUrARG, se tomod la serie disponible desde junio 1989, para la
base 1996, elaborada a partir del IPC del Gran Buenos Aires del INDEC.

Se utilizd esa serie hasta marzo 2008, a partir de esa fecha, se trabajé con la serie del
IPC de San Luis hasta diciembre 2016. Se obtuvieron los rubros de “Alimentos y
Bebidas”, “Esparcimiento” y “Otros Bienes y Servicios” y, aplicando las mismas
ponderaciones que tiene la canasta del IPC de Buenos Aires, se empalmaron las series
de IPCTur, con alojamiento y sin alojamiento, desde marzo de 2008.

A partir de enero 2017, se elabord el IPCturARG, en base al IPC de cobertura nacional
del INDEC, desde el mes de diciembre 2016. Se obtuvieron los rubros de “Alimentos y
bebidas no alcohdlicas”, “Recreacién y cultura”, “Restaurantes y hoteles” y “Bienes y
servicios varios”, utilizando las ponderaciones del IPC de cobertura nacional, se
empalmaron las series desde diciembre 2016 a febrero 2018.

indice de Precios Turistico para Brasil - IPCTurBRA
La fuente de datos es el Instituto Brasilero de Geografia y Estadistica.

Se actualiza el indice IPCTurBRA con alojamiento y sin alojamiento, para el periodo
Junio2011 - diciembre 2011, a partir del IPCA elaborado por el IBGE de Brasil.

A partir del aflo 2012, dado el cambio de afio base (2009), se elaboré una nueva
Canasta de bienes y servicios turisticos, con las siguientes modificaciones:

e En la categoria Transportes - Transporte publico: se sustituye “Ferry boat”, por
“transporte hidroviario”; “Avién”, por “pasaje aéreo” y se elimina “Barco”.



e En la categoria recreacidn, se eliminan “Disco laser” y “Material deportivo”. En
Fotografia, se quitan “Film” y “Flash descartable” y se agrega “Maquina
fotografica”.

Por Ultimo, se calcularon los nuevos ponderadores, en base a los cuales se elaboré el
IPCTur para el periodo enero 2012 - junio 2018.

INDICES DE TIPO DE CAMBIO REAL TURISTICO

Para los calculos de los indices, se utilizé el tipo de cambio de Uruguay promedio
mensual interbancario comprador, cuya fuente es el Instituto Nacional de Estadistica de
Uruguay.

Tipo de Cambio Real Turistico Uruguay-Brasil

Se actualizé el TCRTur BRA, en base a la serie de Tipo de Cambio de Brasil, calculada
como el promedio mensual del délar libre comprador, que elabora el Banco Central de
Brasil.

Tipo de Cambio Real Turistico Uruguay-Argentina

Con respecto al tipo de cambio utilizado, se considera que debe ser el relevante para la
actividad turistica. Al existir en Argentina, un mercado paralelo del ddlar, se consideré
gue ésta era la cotizacién relevante a incluir en este indice.

Tipo de Cambio Real Turistico Regional

Dada la importancia de los visitantes residentes en Argentina y Brasil, como fuente de
ingreso de divisas para nuestra economia, se considera relevante construir un indicador
gue resuma la competitividad precios turistica de nuestro pais con la regién. Para ello,
se elabord un indice de Tipo de Cambio Real Turistico entre Uruguay y la regidn
(Argentina y Brasil), utilizando como ponderadores, el peso del gasto turistico que los
visitantes provenientes de cada uno de estos paises realizan en Uruguay en cada afio
corriente. Una vez obtenidos los ponderadores, se procede a calcular un indice de Tipo
de Cambio Real Turistico Regional.

ITCRTu I‘Reg = Ot *( EUru-Arg*PArg*/PUru) + Bt *( EUru-Br*PBr*/PUru)

donde ITCRTurReg = indice de Tipo de Cambio Real Turistico entre Uruguay y la
region.

o: = Peso del gasto turistico de visitantes residentes en Argentina en el afio

corriente t.

B: = Peso del gasto turistico de visitantes residentes en Brasil en el afio corriente
t.



Euag = Indice de Tipo de Cambio Nominal entre peso argentino y peso
uruguayo.

Eurvsr = Indice de Tipo de Cambio Nominal entre real y peso uruguayo.
Pag* = Indice de Precios al Consumo Turistico de Argentina.
Pe* = indice de Precios al Consumo Turistico de Brasil.

Puw = indice de Precios al consumo Turistico de Uruguay.

Dado que la informacion sobre el gasto se elabora a partir de las Encuestas de Turismo
Receptivo que realiza el Ministerio de Turismo de Uruguay, con periodicidad trimestral,
el indice de Tipo de Cambio Real Turistico regional, se elabora trimestralmente y su
base es el primer trimestre de 2000.

Una vez calculados todos los indicadores, se muestra la evoluciéon de los mismos entre
enero de 2000 y junio de 2018, con énfasis en el periodo enero de 2012 a junio de
2018, ya que el anterior periodo (enero 2000 a diciembre 2011), habia sido objeto del
Proyecto precedente, ya mencionado.



4 RESULTADOS

Se presentan a continuacién los graficos de la evolucién de los indicadores para el
periodo enero 2000 a junio de 2018. En el caso de los indices para cada pais, se trabaja
con periodicidad mensual, con base enero de 2000, mientras que el indice de Tipo de
Cambio Real Turistico regional, se trabaja en forma trimestral y la base es el primer
trimestre de 2000.

Grafico 1: Evolucion del IPC-IPCTur en Uruguay
Base Enero2000=100
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Se aprecia que los precios turisticos de Uruguay estan por encima de los Precios al
consumo, desde 2002, con mayor brecha a partir de marzo de 2011, acentuandose la
diferencia cada vez mas, hasta junio de 2018.

En el caso de Argentina, el Grafico 2 muestra que ambos indicadores evolucionan en
forma similar en todo el periodo de andlisis, mientras que en Brasil el Grafico 3 permite
apreciar en los precios turisticos una tendencia creciente, por encima de los precios del
consumo desde el afno 2011.



Ina

Evolucion del IPC-IPCTur en Argenti
Base Enero2000
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En el Grafico 4 se evidencia que, comparativamente, los indices de precios de consumo
turistico para los tres paises evidencian paridad hasta 2010 y, a partir de 2011, la
tendencia creciente de los precios en Argentina, muy por encima de los de Brasil, y
Uruguay, con un salto de magnitud desde 2015 en adelante.

3060,00

2560,00

2060,00

1560,00

1060,00

560,00

60,00

Grafico 4: Evolucion del IPCTur en Argentina, Brasil y Uruguay

Base Enero2000=100

T T — 17— 17— 1/ T/ "7 "7 T T T T T T T T T T T T T T

o 2 d o m o g N ow W~ O D9 A NN Mmos N W0~ 0

P IPIPIIIPRRRRQR AL

qja-i_'gdd—'gdd—'gda—i—';dd—';da—i_';qj

2 S o 2 S o 2 S o 2 S o 2 S o 2 S o

§° T ®"Ggg°T® 5SS T®RGEOSTwREO TGOS TR G
e [PCTUr Ury s [PCTur Arg IPCTur Bra
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Analizando la evolucién de los Tipos de Cambio Reales Turisticos de Uruguay con
Argentina y con Brasil en el Grafico 5, se aprecia que la competitividad del Uruguay con
Argentina es menor que con Brasil a partir del 2002, manteniéndose esta diferencia a

lo largo de todo el periodo analizado.
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Grafico 5: Evolucion del ITCRTur con Argentina y con Brasil
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En cuanto al indice de competitividad regional, entre enero de 2000 y junio de 2018, el
Grafico 6 muestra una tendencia decreciente, con caidas sustantivas en el segundo
trimestre de 2002, primer trimestre de 2009, tercer trimestre de 2013 y todo el 2014 y
en el primer semestre de 2018; se dan algunos picos de crecimiento, en el segundo
trimestre de 2003, cuarto trimestre de 2010 y segundo trimestre de 2016, pero con
valores muy por debajo de los alcanzados en los afios 2000 y 2001.
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5 CONSIDERACIONES FINALES

A pesar que el sector turistico es clave en la economia del Uruguay, no se cuenta con
indicadores de rentabilidad y de competitividad a nivel oficial, los cuales se entiende
son necesarios para la mejor toma de decisiones, tanto a nivel publico como privado.

Por esta razén y dados los antecedentes en la materia, se considera importante
mantener actualizados estos indices y la revisién periédica de su metodologia de
elaboracion, dados los cambios en los indicadores que se utilizan para su calculo.

Ademas de aplicarlos a los estudios especificos para mejorar la caracterizacion de la
demanda de turismo a Uruguay, como fuera sefialado, estos indicadores también
podrian ser utilizados como insumo para estudios macroeconémicos, de coyuntura, de
comercio exterior, entre otros. A su vez, se podria ampliar el analisis a otros paises
emisores de visitantes a Uruguay, asi como realizar comparaciones con otros sectores
relevantes en materia de exportaciones, a través de diversas metodologias.
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7 ANEXO CUADROS

CUADRO 1: indice de Precios Turistico Uruguay, Argentina y Brasil

Fecha IPCTur Uru IPCTur Arg IPCTur Bra Fecha IPCTur Uru IPCTur Arg IPCTur Bra
ene-00 100,00 100,00 100,00 abr-09 239,22 237,82 186,08
feb-00 101,26 100,24 100,55 may-09 24184 238,40 187,18
mar-00 101,57 9846 10091 jun-09 250,52 238,36 187,81
abr-00 101,97 98,33 101,18 jul-09 254,73 240,86 18846
may-00 102,56 9740 101,47 ago-09 258,14 246,23 188,99
jun-00 103,84 97,14 101,59 set-09 25841 249,07 189,63
jul-00 104,11 9947 102,27 oct-09 257,79 253,79 190,13
ago-00 104,86 9792 103,15 nov-09 259,36 255,35 19144
set-00 106,22 97,72 103,34 dic-09 259,54 269,13 192,94
oct-00 106,62 97,72 103,63 ene-10 260,01 279,19 194,90
nov-00 106,82 9732 103,95 feb-10 260,12 303,26 195,85
dic-00 107,30 98,14 104,83 mar-10 266,69 311,67 196,09
ene-01 107,44 99,92 105,15 abr-10 267,54 315,02 196,73
feb-01 107,97 99,78 105,66 may-10 268,31 319,82 19791
mar-01 109,41 98,02 106,07 jun-10 270,46 323,68 198,83
abr-01 109,64 97,96 106,30 jul-10 272,37 326,91 19940
may-01 109,20 97.87 106,86 ago-10 274,52 330,60 199,86
jun-01 109,19 96,94 107,73 set-10 274,96 33511 20047
jul-01 110,47 96,63 108,97 oct-10 275,85 352,53 201,67
ago-01 110,07 97,26 109,62 nov-10 278,60 362,00 202,97
set-01 110,38 96,83 110,19 dic-10 280,56 369,19 204,95
oct-01 110,71 96,59 111,18 ene-11 284,65 371,96 207,13
nov-01 111,17 95,55 112,27 feb-11 286,47 376,83 209,06
dic-01 112,43 95,74 112,94 mar-11 292,89 387,51 210,96
ene-02 113,86 100,16 113,10 abr-11 295,21 396,92 213,00
feb-02 114,57 104,05 11340 may-11 296,62 402,56 21394
mar-02 115,51 108,59 114,24 jun-11 297,78 408,39 21421
abr-02 117,18 11913 114,86 jul-11 298,80 41691 21544
may-02 11947 12526 115,30 ago-11 300,24 426,39 216,21
jun-02 12121 130,98 115,38 set-11 302,06 43392 217,35
jul-02 128,78 13892 115,80 oct-11 303,53 435,62 218,69
ago-02 137,57 141,01 116,23 nov-11 304,51 440,25 219,69
set-02 144,43 142,25 116,77 dic11 31115 450,19 221,20
oct-02 144,44 14329 118,03 ene-12 314,67 453,50 22358
nov-02 145,79 143555 120,82 feb-12 316,71 460,71 22417
dic-02 146,36 144,83 12361 mar-12 318,65 479,08 224,60
ene-03 151,67 149,26 126,14 abr-12 321,93 490,70 226,28
feb-03 154,66 149,05 12745 may-12 324,07 499,60 226,88
mar-03 158,06 147,32 128,61 jun-12 326,68 506,92 22714
abr-03 156,45 146,67 12931 jul-12 32850 516,01 228,70
may-03 156,70 146,48 130,12 ago-12 330,18 526,45 229,67
jun-03 154,62 14576 130,18 set-12 332,77 534,15 230,36
jul-03 155,82 150,34 130,25 oct-12 334,00 540,77 231,81
ago-03 158,07 150,29 130,99 nov-12 336,12 552,96 234,10
Fuente: Elaboraciéon Propia
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CUADRO 2: Tipo de Cambio Real y Tipo de Cambio Real Turistico Uruguay -

Argentina
Fecha | IndiceTCRTur URU-ARG| _Indice TCR URU-ARG Fecha | Indice TCRTur URU-ARG| _Indice TGR URU-ARG
ene-00 100,00 100,00 abr-09 53,71 60,21
feb-00 99,54 100,22 may-09 52,87 60,03
mar-00 98,35 99,97 jun-09 51,93 60,73
abr-00 98,22 99,82 jul-09 51,16 60,22
may-00 97,35 99,61 ago-09 50,50 59,28
jun-00 96,76 99,82 set-09 50,31 59,20
jul-00 99,85 100,92 oct-09 51,60 6045
ago-00 98,87 101,49 nov-09 50,63 59,78
set-00 97,57 101,12 dic-09 51,29 59,13
oct-00 97,36 100,76 ene-10 5043 57,19
nov-00 96,95 100,40 feb-10 53,15 57,73
dic-00 97,68 10045 mar-10 51,15 56,00
ene-01 100,22 101,12 abr-10 51,05 56,14
feb-01 99,80 100,81 may-10 51,82 57,09
mar-01 98,30 102,23 jun-10 5131 56,75
abr-01 9891 103,00 jul-10 50,65 56,07
may-01 100,44 103,67 ago-10 50,53 55,67
jun-01 101,79 105,78 set-10 54,12 59,67
jul-01 102,09 106,39 oct-10 5842 63,03
ago-01 101,49 104,62 nov-10 58,58 6340
set-01 102,24 105,74 dic-10 58,37 63,10
oct-01 104,52 107,93 ene11 56,91 61,87
nov-01 102,89 10741 feb-11 56,05 60,61
dic-01 102,78 107,91 mar-11 56,18 61,14
ene-02 81,00 8348 abr-11 56,38 61,74
feb-02 5943 60,79 may-11 55,87 6147
mar-02 50,94 51,86 jun-11 55,60 61,23
abr-02 50,02 51,16 jul-11 55,10 60,22
may-02 46,35 47,25 ago-11 55,13 60,29
jun-02 45556 4588 set-11 54,33 59,57
jul-02 58,00 57,58 odt-11 53,82 59,29
ago-02 64,67 65,34 nov-11 54,54 60,23
set-02 66,96 69,20 dic-11 56,65 63,23
oct-02 62,66 63,381 ene 12 57,03 64,17
nov-02 64,93 66,68 feb-12 57,10 64,06
dic-02 66,06 66,79 mar-12 59,14 65,72
ene-03 69,87 70,65 abr-12 58,39 64,76
feb-03 70,86 72,60 may-12 57,80 64,33
mar-03 71,05 74,78 jun-12 57,83 64,60
abr-03 76,73 79,57 jul-12 58,28 6574
may-03 80,69 83,29 ago-12 60,02 66,76
jun-03 82,53 84,27 set-12 63,96 70,91
jul-03 84,96 84,71 oct-12 64,07 70,66
ago-03 81,07 81,10 nov-12 62,67 69,08
Fuente: Elaboracién Propia
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CUADRO 3: Tipo de Cambio Real y Tipo de Cambio Real Turistico Uruguay -
Brasil
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Fecha | Indice TCRTur URU-BRA| Indice TGR URU-BRA Fecha | IndiceTCRTur URU-BRA| Indice TCR URU-BRA
ene-00 100,00 100,00 abr-09 126,65 13833
feb-00 10145 101,96 may-09 134,69 147,95
mar-00 104,37 10442 jun-09 141,90 159,69
abr-00 103,10 103,27 jul-09 142,13 160,86
may-00 100,07 100,08 ago-09 145,30 16441
jun-00 100,94 101,80 set-09 145,66 16445
jul-00 103,00 104,73 oct-09 153,28 172,68
ago-00 103,83 106,26 nov-09 150,96 170,02
set-00 101,19 104,55 dic-09 143,97 161,03
0ct-00 99,08 101,90 ene-10 13549 150,89
nov-00 95,88 98,76 feb-10 12942 144,10
dic:00 95,86 98,74 mar-10 125,39 14151
ene-01 97,33 100,32 abr-10 126,73 14358
feb-01 95,22 98,32 may-10 124,32 140,78
mar-01 91,83 95,73 jun-10 123,36 139,77
abr-01 88,29 91,81 jul-10 123,70 139,25
may-01 86,09 88,51 ago-10 123,10 137,75
jun-01 85,88 8841 set-10 134,10 150,07
jul-01 84,20 87,09 oct-10 14148 158,06
ago-01 82,17 85,01 nov-10 137,06 155,06
set-01 78,53 81,03 dic-10 137,05 154,79
oct-01 79,18 81,66 ene-11 135,75 153,27
nov-01 85,74 8849 feb-11 135,07 151,85
dic:01 92,55 96,38 mar-11 134,06 151,76
ene-02 92,64 97,23 abr-11 139,82 158,70
feb-02 92,70 97,33 may-11 135,36 15391
mar-02 99,27 104,01 jun-11 135,53 154,20
abr-02 107,01 112,23 jul-11 135,32 152,69
may-02 102,68 108,32 ago-11 13141 148,18
jun-02 96,57 101,92 set-11 118,03 13323
jul-02 107,02 115,37 oct-11 11594 130,33
ago-02 111,85 122,06 nov-11 116,62 131,05
set-02 108,04 120,35 dic-11 116,89 133,03
oct-02 8948 98,95 ene-12 12224 138,96
nov-02 97,19 108,70 feb-12 126,63 143,96
dic:02 97,82 108,26 mar-12 121,18 137,27
ene-03 100,67 113,56 abr-12 115,17 130,59
feb-03 96,13 109,67 may-12 105,92 120,55
mar-03 99,14 114,54 jun-12 102,56 117,27
abr-03 113,64 12927 jul-12 104,36 119,37
may-03 123,66 140,34 ago-12 107,22 122,11
jun-03 129,38 144,38 set-12 11444 130,13
jul-03 128,75 144,28 oct-12 115,17 129,90
ago-03 12421 139,26 nov-12 110,78 124,82
Fuente: Elaboraciéon Propia

CUADRO 4: Tipo de Cambio Real Turistico Regional
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Periodo Indice TCRTur Regional Periodo Indice TCRTur Regional
Primer Trimestre 2000 100 Segundo Trimestre 2009 65,80
Segundo Trimestre 2000 98,33 Tercer Trimestre 2009 64,30
Tercer Trimestre 2000 99,65 Cuarto Trimestre 2009 65,22
Cuarto Trimestre 2000 97,75 Primer Trimestre 2010 64,49
Primer Trimestre 2001 99,56 Segundo Trimestre 2010 63,75
Segundo Trimestre 2001 98,84 Tercer Trimestre 2010 64,34
Tercer Trimestre 2001 99,37 Cuarto Trimestre 2010 72,18
Cuarto Trimestre 2001 101,22 Primer Trimestre 2011 69,70
Primer Trimestre 2002 69,22 Segundo Trimestre 2011 69,59
Segundo Trimestre 2002 56,70 Tercer Trimestre 2011 6743
Tercer Trimestre 2002 71,81 Cuarto Trimestre 2011 66,13
Cuarto Trimestre 2002 70,45 Primer Trimestre 2012 69,54
Primer Trimestre 2003 76,61 Segundo Trimestre 2012 67,48
Segundo Trimestre 2003 88,71 Tercer Trimestre 2012 70,00
Tercer Trimestre 2003 88,36 Cuarto Trimestre 2012 72,33
Cuarto Trimestre 2003 83,66 Primer Trimestre 2013 66,76
Primer Trimestre 2004 85,98 Segundo Trimestre 2013 6391
Segundo Trimestre 2004 85,69 Tercer Trimestre 2013 62,81
Tercer Trimestre 2004 84,84 Cuarto Trimestre 2013 68,81
Cuarto Trimestre 2004 84,43 Primer Trimestre 2014 60,93
Primer Trimestre 2005 84,52 Segundo Trimestre 2014 64,59
Segundo Trimestre 2005 80,56 Tercer Trimestre 2014 66,80
Tercer Trimestre 2005 78,47 Cuarto Trimestre 2014 67,65
Cuarto Trimestre 2005 76,42 Primer Trimestre 2015 67,94
Primer Trimestre 2006 74,36 Segundo Trimestre 2015 68,36
Segundo Trimestre 2006 75,44 Tercer Trimestre 2015 70,03
Tercer Trimestre 2006 74,28 Cuarto Trimestre 2015 72,11
Cuarto Trimestre 2006 77,17 Primer Trimestre 2016 58,28
Primer Trimestre 2007 76,61 Segundo Trimestre 2016 67,98
Segundo Trimestre 2007 77,20 Tercer Trimestre 2016 69,72
Tercer Trimestre 2007 73,70 Cuarto Trimestre 2016 64,38
Cuarto Trimestre 2007 73,86 Primer Trimestre 2017 62,04
Primer Trimestre 2008 69,08 Segundo Trimestre 2017 63,85
Segundo Trimestre 2008 67,61 Tercer Trimestre 2017 61,04
Tercer Trimestre 2008 64,01 Cuarto Trimestre 2017 6241
Cuarto Trimestre 2008 56,74 Primer Trimestre 2018 57,39
Primer Trimestre 2009 66,33 Segundo Trimestre 2018 50,15

Fuente: Elaboracién Propia
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